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IAB EUROPE PRESENTA I DATI SUGLI INVESTIMENTI PUBBLICITARI ONLINE NEL 2008

Lo studio annuale evidenzia una crescita ridotta, che si attesta sotto il 20% nei mercati maturi; il search rimane il mezzo più popolare

Bruxelles, 19 giugno 2009: L’Interactive Advertising Bureau Europe (IAB Europe) ha presentato i risultati della ricerca annuale sugli investimenti in advertising online relativi all’anno 2008. L’indagine, realizzata da IAB Europe e da PricewaterhouseCoopers (PwC), è il punto di riferimento per definire grandezza e valore del mercato in Europa, e include i dati degli investimenti in advertising online in 19 paesi*. 

Nel 2008 il mercato europeo dell’advertising online ha fatto registrare un valore di 12.9 miliardi di euro e una crescita del 20% rispetto al 2007. Negli Stati Uniti, l’advertising online è cresciuta del 10.6% nel 2008 per un valore di 16.6 miliardi di euro (23.4 miliardi di dollari). 
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Nonostante il dato a livello pan-europeo sia in crescita, è indubbio che il 2008 è stato uno degli anni peggiori per l’advertising tradizionale. Il settore online non è stato immune alla crisi e ha registrato un anno difficile, particolarmente nei dieci mercati più maturi, ma ha continuato a crescere, seppur con un tasso più basso.
Sei dei principali mercati europei sono cresciuti meno del 20% 
I 10 principali mercati in Europa rappresentano il 93% del valore totale della industry. Molti di questi paesi hanno visto tassi di crescita anno su anno inferiori al 20%. I Paesi Bassi, tra i primi ad entrare nell’advertising online, sono cresciti solo del 9% nel 2008, altri mercati maturi hanno registrato trend simili, con una crescita in rallentamento in Francia al 18.5%; UK, Germania e Svezia al 19% e Italia al 20%. Oltre la soglia del 20%, troviamo il Belgio, al 21%, e Danimarca e Norvegia, al 22%. La Spagna ha fatto registrare una crescita relativamente più alta, pari al 26%. 
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Il predominio del search
Il search rimane il mezzo più diffuso, con il tasso di crescita più alto, pari al 26%. Rappresenta il 43% degli investimenti online per un valore di 5.6 miliardi di euro nei 19 paesi analizzati. Segue il classified, con tassi di crescita del 17.4%, pari al 26% del mercato con un valore di 3.8 milioni di euro.

Alain Heureux, Presidente e CEO di IAB Europe, ha dichiarato «Nel 2008, search e classified hanno fatto registrare la crescita più significativa dei 4 mezzi che abbiamo considerato nella nostra analisi. Ciò si spiega se consideriamo i parametri di misurazione e performance basata sulle necessità di marketing. In tempi di recessione economica, infatti, gli investitori sono maggiormente focalizzati sulla misurabilità del ritorno sull’investimento di ogni euro speso e questi due formati sono i più misurabili nell’advertising online». 

La crescita più forte nei mercati più piccoli
Sono stati i mercati più piccoli – non inclusi nella lista dei top – a far registrare la crescita più significativa. La Polonia ha fatto registrare una crescita del 60% e un valore di 253 milioni di euro, mentre la Slovenia una crescita del 77%, per un valore di 19.6 milioni di euro.
In questa edizione di AdEx, IAB Europe ha incluso per la prima volta tre mercati chiave dell’Est Europa: Croazia, Ungheria e Romania, per offrire un quadro più completo di questa regione. 
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Alain Heureux, President and CEO di IAB Europe ha dichiarato «Nonostante il mercato in Europa sia in crescita, è indubbio che il 2008 è stato un anno difficile per l’advertising online. Il focus su search e classified sottolinea come sia fondamentale per la nostra industria rendere l’advertising online sempre più misurabile e affidabile al fine di continuare a crescere. E questo è il motivo per cui, come IAB Europe, abbiamo dato tutto il nostro supporto per la realizzazione di questa indagine. Inoltre, crediamo fermamente che l’industria continuerà a crescere grazie alla capacità di innovazione, alla creatività e agli investimenti dei suoi player. Per facilitare questa crescita, la nostra divisione di Public Affairs lavora a stretto contatto con la Commissione Europea per assicurare che gli interessi dei nostri soci e dell’industria tutta siano rappresentanti efficacemente nei confronti del legislatore. È solo su questi presupposti che il mercato dell’advertising online continuerà a evolversi e a crescere, anche in contesti economici difficili». 

Eva Berg-Winters, Senior Manager di PwC, specialista dei new media, ha aggiunto «Il 2009 sarà un anno difficile per l’advertising online, come per altri mercati maturi, dove, i tassi di crescita saranno minori che nel passato. In ogni caso, l’online continua ad avere performance migliori rispetto agli altri media e ad aumentare il suo market share. Dopo questo periodo difficile dovremmo assistere a una nuova crescita dell’online». 

Per ulteriori informazioni - Ufficio stampa IAB ITALIA 

Antonella Violante- Gianfranco Mazzone

Burson Marsteller

Tel. 02 721431  
Note to Editors: *The data has been compiled by IAB Europe based on information provided by the regional IAB offices around Europe. It is then processed and analyzed by PricewaterhouseCoopers. The report includes market size and value information for the full membership of the IAB Europe in 2008 including Austria, Belgium, Croatia, Denmark, Finland, France, Germany, Greece, Hungary, Italy, the Netherlands, Norway, Poland, Slovenia, Romania, Spain, Sweden, Turkey and the UK. Croatia, Hungary, and Romania were new to the research in 2008 so no comparative figures are available. 

About IAB Europe 
IAB Europe is a federation of national Interactive Advertising Bureaux (IAB) across Europe. Its mission is to promote the growth of the interactive advertising markets on behalf of its clients and national members. Supported by every major media group, advertisers, agency, portal, technology and service provider, its voice represents the interest of more than 5000 company members. IAB Europe coordinates activities across the region including public affairs, benchmarking, research, setting standards and best practices. The member countries are Austria, Belgium, Croatia, Denmark, Finland, France, Germany, Greece, Hungary, Ireland, Italy, Luxembourg, Netherlands, Norway, Poland, Portugal, Romania, Slovenia, Spain, Sweden, Switzerland, Turkey and the UK. Our corporate members include Alacatel-Lucent, BBC.com, BusinessWeek, comScore Europe, Goldbach Media Group, Google, Hi-Media, Insites Consulting, Koan, Microsoft, Netlog, NewsCorp, Nielsen Online, Nugg.ad, Orange, Publicitas Europe, Sonnenschein, Truvo and United Internet Media. www.iabeurope.eu 
About PricewaterhouseCoopers 
PricewaterhouseCoopers provides industry-focused assurance, tax, and advisory services to build public trust and enhance value for its clients and their stakeholders. More than 155,000 people in 153 countries across their network share their thinking, experience and solutions to develop fresh perspectives and practical advice. “PricewaterhouseCoopers" refers to the network of member firms of PricewaterhouseCoopers International Limited, each of which is a separate and independent legal entity. 

Explanatory note on IAB Europe/PwC AdEx figures: How were the figures reached? 
Each national IAB runs its own annual online advertising spend benchmark study and the IAB Europe AdEx figure is based on these results. As the methodology for the studies varies country by country, the nature of this project is to represent the figures in such a way as to make them realistically comparable. This involves: 

· Readjusting figures to allow for different original methodologies. Readjustment rates have been supplied by groups of local market experts 

· Estimating data for certain formats in certain countries. Where local IAB studies do not include data on a given format or the definition of a format is substantially different, weighted averages for similar markets have been applied to give an estimated value for the format 

· Where local data is collected in a currency other than Euros, the year-end exchange rate at 2008 has been used to convert this to Euros. To provide data for prior year growth rates, the prior year figures have also been re-calculated using the 2008 year end exchange rate in order to give transparency over the growth rate 

· For France, Spain, Poland and Finland, additional information about 2007 has become available; the 2007 numbers have been updated for this 

· AdEx focuses on display, classifieds, search and email. Some European countries collect data on additional formats. The related spend is not included in AdEx. 

Other information about the figures: 
· Figures quoted are gross figures (i.e. actual invoiced value of the media sold, including agency commission) 

· All estimates and readjustments are conservative 

· All estimates and readjustments have been subject to approval from local market experts and industry analysts 

· We are confident that our figures provide a robust and fair representation of the European internet advertising market based on the IAB Europe network's knowledge of the market. 

If you have any questions about the data in this report please contact Eva Berg-Winters at PricewaterhouseCoopers at eva.berg-winters@uk.pwc.com 
