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COMUNICATO STAMPA

Layla Pavone, Presidente di IAB Italia e Managing Director di Isobar Communications, eletta nuovo presidente IAB Europe 

IAB Europe, in relazione ai progetti di espansione a livello europeo, è lieta di annunciare che Layla Pavone, Presidente di IAB Italia e Managing Director di Isobar Communications-Gruppo Aegis Media Italia-, è stata eletta nuovo Presidente dell’associazione. 

Sono stati inoltre confermati alla Vicepresidenza Bruce Hoang (IAB Francia) e Constantine Kamaras (IAB Grecia).




        
[image: image5.jpg]




Layla Pavone ha così commentato la sua nomina:  “Sono davvero entusiasta ed onorata di questa nuova responsabilità e sono anche fiera che l’Italia abbia l’opportunita’ di guidare l’associazione europea nel 2005. Noi di IAB Italia, rappresentando l’intero mercato dell’advertising online, crediamo nel ruolo strategico di questa associazione per supportare, contribuire ed accelerare la crescita dell’industria legata alla pubblicità interattiva. Crediamo fermamente che il ruolo di IAB Europe sia altresi’ molto importante per continuare a coinvolgere tutta l’industria della comunicazione online in un'unica grande forza in grado di guidare lo sviluppo ed il consolidamento del mercato. Quest’anno, come IAB Europe, vogliamo coinvolgere maggiormente tutti i paesi europei aiutandoli ad organizzare eventi ed iniziative quali ad esempio lo IAB Forum e laddove non siamo ancora presenti come IAB a costruire nuovi Charter, individuando perciò nuove opportunità  che favoriscano l’ampliamento della nostra presenza in tutta Europa. Un altro obiettivo e’ quello di poter lavorare a più stretto contatto con il team di IAB US per condividere le nostre competenze ed esperienze di successo. Vogliamo naturalmente continuare la nostra attività di divulgazione, relativa ad esempio a formati e standard condivisi, per migliorare l’evoluzione dell’industria della comunicazione digitale e interattiva con la stessa passione che ha contraddistinto le nostre iniziative dall’inizio di questa era rivoluzionaria”. 
Layla Pavone si è inoltre dichiarata molto orgogliosa di poter portare un contributo concreto allo sviluppo di IAB Europe grazie all’esperienza maturata insieme ai colleghi che lavorano in IAB Italia nel corso degli ultimi 7 anni e che IAB Europe attraverso questo incarico ha riconosciuto al nostro Paese. Infatti IAB Italia e’ stata fondata nel 1998 ed e’ stata uno dei primi “Charter” nazionali delle Federazione Europea IAB.

L’esperienza di Layla Pavone maturata nell’ambito del settore dei centri media, delle agenzie, degli Internet Service Provider e delle concessionarie di pubblicita’ unite alla sua conoscenza del mercato italiano ed internazionale sara’ fondamentale per la crescita e lo sviluppo delle attività di IAB Europe. 

E proprio per questo motivo Layla Pavone rivolge un doveroso ringraziamento al Gruppo Aegis Media Italia, di cui fa parte, per il supporto e la fiducia ricevuta che le hanno consentito di portare Isobar Communications ad essere leader nell’ambito della consulenza per la comunicazione sui media interattivi e che le ha dato la possibilità di essere coinvolta in questo nuovo ruolo.

Bruce Hoang, Responsabile del coordinamento dei Servizi del Gruppo Harris Interactive Europe e riconfermato alla Vice Presidenza di IAB Europe, ha dichiarato: “Dopo diversi anni nell’ambito dei quali la Presidenza IAB UK ha contribuito fortemente alla creazione ed alla crescita di IAB Europe era assolutamente giusto ed auspicabile che il testimone per la guida dell’associazione europea passasse ad un’altra nazione e dunque a IAB Italia. Come Presidente di IAB Italia e nel suo ruolo di responsabile di ISOBAR nell’ambito del gruppo AEGIS, Layla Pavone ha dimostrato per molti anni la sua capacita’ di raccogliere tutta l’industria della comunicazione interattiva e la volonta’ di rappresentarne tutti gli interessi.  Il suo grande carisma sara’ indubbiamente fondamentale per aiutarci nel proseguire a svolgere  con efficacia la nostra mission legata al coinvolgimento degli investitori pubblicitari in collaborazione con le tutte le IAB locali. Inoltre sono molto onorato di rappresentare IAB Francia e di poter continuare a svolgere le attivita’ nelle quail sono gia’ coinvolto da due anni insieme a Constantine Kamaras and il nostro nuovo Presidente Layla Pavone. Rappresentando uno dei punti di riferimento dei Bureau e dei player nazionali, ritengo il mio ruolo importante anche per supportare gli investitori pubblicitari internazionali attraverso una visione realistica ed una testimonianza dell’efficiacia e dell’efficienza della pubblicita’ interattiva”.
Constantine Kamaras, CEO di Sportline – uno dei piu’ importanti “Vortal” in Grecia e confermato anch’egli alla Vice Presidenza di IAB Europe ha aggiunto: “Layla ha messo a disposizione di IAB Europe  la sua enorme esperienza, la sua grande passione per questo media che peraltro rappresenta un’importante prospettiva di sviluppo per le agenzie ed i centri media.  Noi nutriamo  molta fiducia nelle sue capacita’ e lavoreremo al suo fianco per sviluppare ulteriormente la nostra Associazione, con l’obiettivo di favorire nuove iniziative che ci aiuteranno a completare il nostro mandato che come primo obiettivo ha quello di accelerare la crescita del business degli investimenti pubblicitari sui media interattivi.”

· IAB Europe:

Lo European Interactive Advertising Bureau e’ una Federazione composta da 11 Associazioni nazionali che rappresentano una “think tank” attiva dal 1997 che ha l’obiettivo di favorire lo sviluppo del mercato dei media interattivi. IAB Europe fra le varie attivita’ ha contribuito allo sviluppo degli standard relativi alla pubblicita’ online, ha coordinato ricerche  a supporto della crescita delle strategie di marketing interattive ed e’ sin dalla sua nascita il punto di riferimento per tutte le tematiche legate al business della pubblicita’ interattiva. Per questo motivo IAB Europe insieme ai Bureau nazionali e’ coinvolta a livello di rappresentanza all’interno di molti organismi politici e associazionistici, al fine di accelerare favorire il corretto sviluppo di questo settore dell’industria della comunicazione. 

Sostenuta da piu’ di 2000 aziende il network di IAB Europe raggruppa Editori, agenzie di pubblicita’, centri media, concessionarie di pubblicita’, manager di aziende del mondo della comunicazione del marketing e dell’Information Communication Technology. 

Con il supporto delle Associazioni “sorelle” di  IAB USA e delle altre dislocate in molti altri Paesi a livello mondiale, la sfida di IAB e’ quella di spingere lo sviluppo dell’industria della comunicazione interattiva verso un futuro di sicuro successo. 

Per maggiori informazioni visitare il sito www.IABEurope.ws, scrivere a iab-europe@europe-analytica.com o telefonare: +32 22 800 847

· IAB Europe Task Force:

La Task Force si occupa di coordinare le principali attivita’ di tutte le Associazioni Nazionali ed e’ aperta alla partecipazione delle rappresentanze locali di tutte le aziende membri dello Strategy Council. Questi gruppi di lavoro sviluppano progetti che vengono sottoposti trimestralmente alla riunione dello Strategy Council.

Gli attuali progetti della Task Force includono: 

· Ricerche (Rilevazione audience on-line)
· Marketing  (Road Shows, Guida all’online advertising in Europa)
· Standard  (Rich Media, Ad Impressions, Universal Ad Package)
· Creative (Creative Showcase-www.creativeshowcase.net)

· Public Affairs (Cookies- www.allaboutcookies.org)

· Partnership (AdMonsters, Forrester, DynamicLogic, Nielsen NetRatings, Jupiter Research)
· IAB Italia:

IAB Italia, fondata a Milano nel giugno 1998 con l’obiettivo di contribuire allo sviluppo del mercato dell’advertising sulla Rete, rappresenta i più importanti operatori italiani attivi nel settore della pubblicità online - editori, agenzie, concessionarie e aziende - e conta 40 membri. 

IAB Italia è diventata, in questi anni, un punto di riferimento nel nostro Paese per la definizione e l’applicazione degli standard cha caratterizzano la pubblicità online, per lo sviluppo e la divulgazione di dati e informazioni sul settore, oltre che per la misurazione e la metrica dei siti web. IAB Italia è impegnata, inoltre, in attività di ricerca sull’andamento del mercato della pubblicità sul Web e nella rilevazione degli investimenti pubblicitari su internet, grazie alla collaborazione con una tra le più autorevoli società di consulenza a livello internazionale, PricewaterhouseCoopers.
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