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PREMESSA

Le categorie proposte sono le seguenti:
*1. IN PAGINA (da fornire: valore netto a FCP e quantità misurata a numero di impressions a NMR-Nielsen)
*2. FUORI PAGINA (da fornire: valore netto a FCP e quantità misurata a numero di impressions a NMR-   Nielsen)

*3. VIDEO_ADV (da fornire: valore netto a FCP e quantità misurata a numero di impressions a NMR-Nielsen)

 4. PERFORMANCE (da fornire: non a quantità ma a valore netto a FCP e a valore lordo a NMR-Nielsen)

 5. MOBILE MARKETING (da fornire: valore netto a FCP e quantità misurata a numero di invii a NMR-Nielsen)
 6. MOBILE SITE (da fornire: valore netto a FCP e quantità misurata a numero di impressions a   NMR-   Nielsen)

 7. NEWSLETTERS/E-MAIL MARKETING (da fornire: valore netto a FCP e quantità misurata  a numero di invii a NMR-Nielsen)
 8. KEYWORDS/SEARCH ADV (da fornire: valore netto a FCP e quantità misurata a numero di click a NMR-Nielsen)
 9. CLASSIFIED/DIRECTORIES (da fornire: non a quantità ma a valore netto a FCP e a valore lordo a NMR-Nielsen)
 10. ALTRE TIPOLOGIE (da fornire: non a quantità ma a valore netto a FCP e a valore lordo a NMR-Nielsen)
NOTA: 

* le prime tre categorie  1.In Pagina, 2.Fuori Pagina e 3.Video Adv costituiscono la voce DISPLAY.

1. IN PAGINA
Banner
Elemento grafico rettangolare presente nelle pagine Internet. Spesso pubblicizza un altro sito, di cui è anche il link. I banners possono essere statici, animati e rotanti. Il banner rotante presenta banner diversi, di diversi siti, durante la visualizzazione della stessa pagina. I banners possono essere di formati diversi, piccoli e grandi; un formato standard è di 468x60 pixel.

· 468 x 60   pixel - FullSize Banner

· 234 x 60   pixel - Half Banner 

·   88 x 31   pixel - Micro Bar 

· 120 x 90   pixel - Button 1 

· 120 x 60   pixel - Button 2 

· 120 x 240 pixel - Vertical Banner 

· 125 x 125 pixel - Square Button (anche 250x250)

· 728 x 90   pixel - Leaderboard 

· 120 x 600 pixel - Skyscraper (Grattacielo – si sviluppa in verticale) 

· 160 x 600 pixel - Wide Skyscraper (Grattacielo Largo) 

· 180 x 150 pixel - Rectangle (Rettangolo) 

· 300 x 250 pixel - Medium Rectangle (Rettangolo Medio) 

· 336 x 280 pixel - Large Rectangle (Rettangolo Largo) 

· 240 x 400 pixel - Vertical Rectangle (Rettangolo Verticale) 

I banners possono avere anche formati expanding; mediante questo formato, a seguito del passaggio del mouse da parte del navigatore, una creatività inserita in una normale posizione banner si espande sino a ricoprire una più ampia porzione della pagina. 
Bottone/ MANCHETTE
Spazio pubblicitario di forma rettangolare o quadrata di solito posizionato ai lati della Home Page o delle pagine interne di un sito web. Venduto a tempo, rappresenta la principale modalità di sponsorizzazione sul web. Le dimensioni più frequentemente utilizzate sono:125x125, 120x90, 120x60, 88x31 o 120x240 pixel.

Box Promoredazionale
Attraverso uno spazio di tipo promoredazionale collocato nell’homepage e nelle pagine interne del sito si raggiunge la sezione co-branded del cliente

Pushbar
Questo formato è a scomparsa ed è posizionato tra la testata e la pagina. E’ presente su tutte le pagine del sito.

Spot Cover
E' costituito da un box FLASH in home page costruito su modello rilasciato dall'editore.

2. FUORI PAGINA

D Html
Questo tipo di pubblicità prevede un pop up al centro della pagina, senza bordi nè finestre che scompare da solo dopo pochi secondi.

Intropage

La intro è la possibilità di ottenere l’intera home page in fase di apertura del sito. La intro non è linkata ed alla sua chiusura (circa 5 secondi) si apre automaticamente l'home page del sito.

Interstitial
L'interstitial è un messaggio pubblicitario interattivo che appare automaticamente non appena l'utente richiede una determinata pagina ed è programmato per un tempo pari a quello di caricamento della pagina richiesta.

Jump Page

Forma di pubblicità interstiziale, si differenzia dall'interstitial per le dimensioni ridotte. Noto anche come Sister Window o Daughter Window.

Overlay

L'overlay è un'animazione che appare "sopra" la pagina, scomparendo alla fine dell'animazione. Garantisce un elevato click rate in quanto risalta molto all'apertura della pagina, in quanto limita la vista della stessa posizionandosi in primo piano.

Pop-up banner
Il banner pop-up si apre automaticamente in una nuova finestra del browser durante la navigazione dell'utente. Può essere di diverse dimensioni e la posizione della sua apertura può essere determinata tramite programmazione.

Pop-under banner
E' una variante dei pop-up: la finestra si apre in background e diventa visibile soltanto quando l'utente chiude tutte le finestre del browser.

3.VIDEO ADV

Contenuto pubblicitario video che viene erogato in streaming o attraverso down-load.

Spot-banner/Pop under

(box-anche espandibile-collocato nella pagina web che al proprio interno contiene uno spot gestibile con un menu comandi)

Spot/Mediacenter

(spot in apertura delle Videonotizie o di informazioni grafiche-es. Meteo-che non può essere skippato)

Podcasting video

4. PERFORMANCE
Guida il tipo di accordo definito con il cliente a prescindere dalla tipologia di pubblicità utilizzata. Viene considerata separatamente poiché le quantità erogate sono svincolate da quanto viene realmente pagato dall’inserzionista. 
· CAMPAGNE A LEAD (costo basato sul raggiungimento del risultato prestabilito) 

· CAMPAGNE  PAY PER CLICK

· CAMPAGNE A CPM CON RISULTATO PRESTABILITO

Sono inclusi anche gli accordi con società che gestiscono servizi di commercio elettronico (es. E-Bay) 
5. MOBILE MARKETING
Sono inseriti in questa tipologia di comunicazione gli sms, mms, etc, misurati in quantità di invii e valore.
6. MOBILE SITE

Sono inseriti in questa tipologia di comunicazione i banners misurati in quantità di impressions e valore.

7. NEWSLETTERS/E-MAIL MARKETING
Sono inseriti in questa tipologia di comunicazione:

· NEWSLETTERS (con sponsorizzazione, con redazionali, con link sponsorizzati, ecc.)

· DIRECT E-MAIL  MARKETING, 
Il Direct E-mail Marketing utilizza Internet come mezzo per veicolare i messaggi direttamente all’indirizzo di posta personale dell’utente. Permette di personalizzare l'annuncio pubblicitario, veicolando messaggi commerciali indirizzati ad un elenco di utenti iscritti in una mailing list. È uno strumento molto utile alla targettizzazione del messaggio pubblicitario e permette un contatto diretto con l'utente-consumatore.

8. KEYWORDS/SEARCH ADV
Guida la modalità di erogazione.

Sono inseriti in questa tipologia di comunicazione i click su sponsorlinks effettuati con intermediari su motori di ricerca (KEYWORDS) Google-AdSense e Yahoo!-Content match.
9. CLASSIFIED/DIRECTORIES

Comprende le tipologie di pubblicità che nell’off-line vengono identificate come rubricata, classificata e di servizio:

· INSERZIONI DI RICERCA DI PERSONALE QUALIFICATO
· LEGALE

· ANNUNCI ECONOMICI

· Annunci personali

· NECROLOGI

· FINANZIARIA

· NEGOZI ON LINE E SCHEDE

· VIDEO CLASSIFIED

10. ALTRE TIPOLOGIE
Rientra in questa tipologia qualunque tipo di pubblicità che viene erogata generando del fatturato e che non può essere ricondotta alla altre categorie.

Advertorial 
Pubblicità che riprende un formato editoriale. Viene creato ad hoc per dare informazioni al target di riferimento su prodotti e servizi. 

PODCASTING AUDIO
Minisito (microsite, promotional web site) 

Forma promozionale on-line che prevede la creazione ad hoc di appositi siti web di durata limitata, per promuovere un evento o un prodotto. Più che per scopi di branding sono diretti a focalizzare l'attenzione dell'utente su un nuovo prodotto o evento particolare. In abbinamento a campagne banner o sponsorizzazioni consentono una efficace comunicazione on line.
Co-branded
La pagina mantiene testata, colonna laterale e footer del sito mentre il corpo della pagina ospita la brandizzazione dello sponsor. Il co-branded può essere articolato su più pagine e contenere contributi multimediali come fotogallery, clip video, screensaver e wallpaper.
· PARTNERSHIP
Sponsorship, o sponsorizzazione
Forma di comunicazione on line che consiste nell'associare il proprio marchio, prodotto o servizio ai contenuti di un sito, di una sezione, di un gioco o di un evento on line. Nella sponsorship si fa ricorso alla costante presenza dell'immagine del marchio, prodotto o servizio dell'inserzionista sulle pagine Web prescelte. È la forma di promozione più adatta a campagne branding estese e ad iniziative di co-branding
iniziative pubblicitarie "ad hoc" 

Sono inseriti in questa tipologia di comunicazione tutte le iniziative pubblicitarie concordate direttamente con il cliente e dunque senza listino. E’ qui inclusa qualunque tipo di customizzazione che non rientra nei prodotti/listini standard. 

Di seguito alcuni esempi di prodotti: 

· Co-branded
· FORMATI/PACCHETTI SPECIALI 

· personalizzazioni della home page o di altre aree dei siti 

· speciali giornalistici,  editoriali,  monotematici sponsorizzati

· Pacchetto Shopping 

· Progetti E POSIZIONI Speciali

· Pubbliredazionali
· concorsi
· CATALOGO
· jump pages

· loghi

· testi

· grassetti

· Box Centrale, BOX Destra

· mini-siti

Text Link  (venduto direttamente dall’editore del testo)
È un messaggio di testo, linkato e posizionato in uno spazio di media visibilità. 

Vetrina (venduto direttamente dall’editore del testo)
La vetrina contiene una gif e un testo, scelto dal cliente, che spiega il servizio messo a disposizione degli utenti. Come davanti a una vetrina vera e propria, gli utenti del web posso scegliere le migliori promozioni/ prodotti disponibili.
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